
1 день

10:00-10:10 Цели и программа семинара. Знакомство.

10:10-11:00

1. Что такое цена?

1.1 Экономическая теория и природа цена

1.2 Цена и прибыль компании

1.3 Ценовая эластичность спроса

11:00-12:00

2. Классические ценовые стратегии

2.1 Базовые конкурентные стратегии М. Портера:

• лидерство в издержках

• дифференциация

• фокусирование

12:00-12:15 Перерыв

12:15-14:00

2. Классические ценовые стратегии
2.2 Затратный подход к ценообразованию: cost + fee
2.3 Маркетинговые стратегии: 
• проникновение на рынок
• снятие сливок
• ценовая дискриминация
• премиальные цены
• убыточный лидер
• бандлы и др.
2.4 Промо как инструмент управления ценой: Hi-Low и сравнение с EDLP
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2 день

10:00-11:30

3. Современные ценовые стратегии

3.1 Динамическое ценообразование

3.1.1 Предпосылки 

3.1.2 Виды динамического ценообразования

• fixed-rules

• conditional-rules

• revenue management

• personalized pricing

3.1.3 План внедрения динамического ЦО

11:30-11:45 Перерыв

11:45-13:15

3. Современные ценовые стратегии

3.2 Современные концепции ценообразования + акцент на IT-продукты:

• Pay-per-use

• Subscriptions

• Outcome-based pricing

• Psychological pricing

• AI/ML-based pricing

• Freemium

13:45-14:00
4. Формализация процесса ценообразования в компании: ключевые 
элементы TO-BE процесса и практические рекомендации

Данное предложение не является офертой в соответствии со статьей 435 Гражданского Кодекса Российской Федерации. Данный документ не

налагает каких-либо обязательств на адресата или на владельца предложения до завершения процедур по оценке рисков и угроз

независимости и подписания договора, имеющего юридическую силу. Для подписания договора, имеющего юридическую силу, стороны

должны провести дополнительные переговоры.
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